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El indice de Confianza Empresarial
de Huesca Provincia (ICE Huesca) de Indice de Confianza Empresaria|
CEOS CEPYME Huesca y la Camara de Huesca Provincia

de Comercio e Industria de la Provincia

de Huesca mide, anualmente, el pulso Semestre 1° de 2007

. L . Previsiones Semestre 2° de 2007
de la actividad econdmica a través de la
opinién de sus mayores protagonistas:

las empresas.

Objetivos

Especificamente, el objetivo del ICE
Huesca es la obtencion de un indicador
que mida la variacion experimentada
en las principales variables econdémicas
con relacion a un periodo de referencia
que se toma como base. El ICE Huesca

no pretende ser una medicion exacta

sino Unicamente mostrar la direccion y . S
la intensidad con que dichas variables @alllara o‘\o@o%@fgmmmm
Huesca \ 0(5/ OSCENSE

se mueve a lo largo del tiempo.



INFORME SEMESTRAL DE COYUNTURA DE LA EMPRESA ALTOARAGONESA

SEMESTRE 1° DE 2007- PREVISIONES SEMESTRE 2° 2007

Las ventas nacionales en los ultimos 6 meses

Ha disminuido
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(TS

Se han mantenido

Las ventas nacionales en los préximos 6 meses
Disminuiran

Aumentaran

Se mantendran
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Total 100% Total 100%

Las ventas internacionales en los altimos 6 meses Las ventas internacionales en los préximos 6 meses
Ha disminuido Disminuiran
Ha aumentado Aumentaran
Se han mantenido Se mantendran
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Total 100% Total 100%

Los precios en los ultimos 6 meses Los precios en los préximos 6 meses
- ]
Ha disminuido Disminuiran
218%
Ha aumentado Aumentaran
Se han mantenido Se mantendran
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L L Il L Il L Il L 1 L Il L Il L Il L Il L Il L | A) L L Il L Il L Il L Il L Il L Il L Il L Il L Il L |
Total 100% Total 100%

Los costes materias primas/existencias en los ultimos 6 meses Los costes materias primas/existencias en los préximos 6 meses
se) @B
Ha disminuido Disminuiran
Ha aumentado Aumentaran
Se han mantenido Se mantendran
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Total 100% Total 100%

Ha invertido en maquinaria en los altimos 6 meses Invertira en maquinaria en los préximos 6 meses
] 44 60,5 % [0
No No
' 56 % 39,5 % U
Si Si
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Ha invertido en NNTT en los ultimos 6 meses

SEMESTRE 1° DE 2007- PREVISIONES SEMESTRE 2° 2007

Invertira en NNTT en los préximos 6 meses

an! (
No
Si
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Total 100% Total 100%
El nimero de trabajadores en los ultimos 6 meses El nimero de trabajadores en los proximos 6 meses
®--
Ha disminuido Disminuiran
) 30,4 %
Ha aumentado Aumentaran
Se han mantenido Se mantendran
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Total 100% Total 100%
El coste de la financiacidon en los Gltimos 6 meses El coste de la financiacion en los préximos 6 meses
450 @ -
Ha disminuido Disminuiran
Ha aumentado Aumentaran
Se han mantenido Se mantendran
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Total 100% Total 100%
Las reclamaciones de los clientes en los altimos 6 meses Las reclamaciones de los clientes en los préximos 6 meses
) 28 %
Ha disminuido Disminuiran
44 3.5+
Ha aumentado Aumentaran
Se han mantenido Se mantendran
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El coste en publicidad en los ultimos 6 meses El coste en publicidad en los préximos 6 meses
ol
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Ha aumentado Aumentaran
Se han mantenido Se mantendran
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